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De sources sûres
Frank Lanoux devient écrivain  

Frank Lanoux, directeur délégué du groupe
NextRadioTV et directeur général de RMC
vient de terminer la rédaction d'un ouvrage de
plus de 300 pages. Actuellement en négocia-
tion avec un éditeur, cet ouvrage pourrait être
intitulé "La deuxième vie de RMC". Frank La-
noux revient sur les grandes dates de l'histoire
de la station et sur son développement sous
l'impulsion d'Alain Weil. Parution, éventuelle-
ment, prévue fin novembre... 

De sources DOUTeUSES
La carpe et le lapin
Qui aurait imaginé que la Confédération des Ra-
dios Associatives et le Syndicat National des Ra-
dios Libres seraient un jour sur la même
longueur d'onde ? Et bien, ce jour est apparem-
ment arrivé. Le SNRL a invité à son congrès la
CNRA qui  lui rendra la pareille en l'invitant à son
congrès de décembre prochain. Une relation
plus poussée serait même envisagée... Une fu-
sion ? Attendons déjà de recevoir le faire-part :
avant les épousailles, il y a d'abord les fian-
çailles... Ensuite, viendra le temps des obliga-
tions et des "j'ai mal à la tête"...

De sources totalement douteuses
TDF : vers la fin de l'hégémonie ?
Après la fin du monopole de la diffusion des pro-
grammes de Radio France en 2005 par TDF, il se
pourrait bien que le monopole de diffusion des
programmes de France Télévisions ne saute à
son tour... En effet, il semblerait que les payeurs
regardent, de très près, les facturations de TDF.
La raison ? On vous le dit tous les jours, il faut "é-
co-no-mi-ser". TDF devrait donc en faire les frais
à moins de s'adapter. 

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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Frank Lanoux : "faire mieux" 
Après une saison exceptionnelle, RmC at-
tend la parution des prochains sondages.
L'audience qui sera dévoilée le 14 novem-
bre donnera le "la" de cette nouvelle sai-
son. Parce qu'il y a une recette RmC,
Frank Lanoux en détaille les ingrédients. 

"C'est là que ça se passe" affirme le slogan de la mai-
son tenue par Frank Lanoux le directeur général des
lieux et par ailleurs directeur délégué de NextRa-
dioTV. La station phare du groupe poursuit son as-
cension... "Un premier et vrai bilan sera naturellement
dressé avec la publication de l’étude Médiamétrie le 14
novembre. Ma grande satisfaction actuellement est de
voir nos équipes d’attaque et enthousiastes pour cette
saison".

Suite en page 5

entretien

Courbet, 
nouveau roi des ondes
Dans la lignée des grandes voix de la
radio, Julien Courbet s'impose définitive-
ment comme l'une des grandes voix de
la radio française. Son style, son timbre,
sa créativité et son expérience font de lui
le meilleur animateur de sa génération.

A l'antenne sur RTL depuis 1998, Julien Courbet a
pourtant connu une autre vie avant celle de la rue
Bayard. Celle des radios libres. Le Girondin a grandi
et fait ses premières armes sur ... Suite en page 9

ENTOURé DE SES ExPERTS, JULIEN COURBET 
ANImE "ÇA PEUT VOUS ARRIVER" SUR RTL
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Le livre blanc de la radio 2.0
Présenté en avant-première lors du salon de la

radio 2.0 à Paris, ce livre blanc de 38 pages est né
de la volonté de structurer le marché de la radio
2.0. Il comporte des données de cadrage, une ty-
pographie de l'offre ainsi qu'un travail d'harmoni-
sation sur la terminologie "afin que les acteurs du
marché parlent un même langage". Ce livre blanc
expose des recommandations et présente, très
concrètement, plusieurs cas clients. Il est conçu
"pour optimiser les campagnes publicitaires en
profitant des spécialités de la radio 2.0". Olivier
Riou (HotmixRadio), Janny Beberian (Spotify),

opportunité

Sophie Serhani séduit
Dans le cadre des rencontres Radio 2.0 à l'INA le 18
octobre dernier, la jeune Sophie Serhani, sélection-
née pour le concours 2013 des Jeunes Talents de la
Radio, a effectué une prestation qui n'a pas laissé de
glace le PDG de Radio France. Dans un billet d'hu-
meur, réalisé en direct devant une centaine de per-
sonnes, Sophie Serhani a littéralement séduit
Jean-Luc Hees.
Le patron de Radio France a invité, celle qui veut
faire de la radio son métier, à prendre rapidement
contact avec son secrétariat : "vous avez du talent,
venez me voir, j'ai 49 antennes à Radio France. Les
temps sont durs mais comme vous êtes audacieuse, il
n'y a pas de raison que cela ne paye pas" a déclaré
Jean-Luc Hess. A 25 ans, Sophie Serhani est actuel-
lement journaliste à l'hebdomadaire L'Observa-
teur de Beauvais. Elle participera à la finale des
Jeunes Talents de la Radio en février prochain au
salon Le RADIO. •

étude

La 126 000 détendue 
du mobile
Lamentation récurrente de certains opérateurs de
la radio, la joignabilité des auditeurs via leur télé-
phone portable dans le cadre des mesures d'au-
dience. Médiamétrie s'y emploie de plus en plus.
Pour preuve, depuis septembre dernier, 20% des in-
terviews de l’étude "126 000 Radio" sont réalisées
sur téléphone mobile. Cela représente d'une part,
les "Exclusifs du mobile" (non équipés de téléphone
fixe) à hauteur de 6% de l’échantillon et, d'autre
part, les "Equipés mixtes" (fixe et mobile) interrogés
sur leur mobile représentant 14% de l’échantillon.
Ce chiffre, en augmentation par rapport à l’an passé
(+ 6 %), répond à la volonté de Médiamétrie d’aug-
menter progressivement le nombre de mobiles
appelés dans la 126 000 afin d’améliorer la joigna-
bilité des populations les plus mobiles et celles dif-
ficiles à atteindre en première partie de soirée.  •
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Radio Latitude passera officiellement de 
catégorie A en catégorie B ce 5 novembre et
exploitera la fréquence 95.8 à Troyes avec une
PAR de 1 kW  n Les auditeurs peuvent désor-
mais écouter Radio Vinci Autoroutes sur la
zone de leur choix grâce à leur Freebox n

Non respect des quotas de chansons fran-
çaises : Alpes 1, Évasion, Fréquence Plus,
Radio Bonheur, Radio Dreyeckland, Lor FM,
Radio Star et Métropolys épinglées par le
CSA n Le 24ème Grand Prix International
URTI a été décerné à la radio algérienne,
Alger Chaîne III, pour la chronique intitulée
"Amour 2.0" superbement réalisée et mixée n
Le 20 octobre, NRJ Lyon (103.0) a délocalisé
ses studios place Bellecour de 16h à 18h en
présence de la chanteuse Jenifer pour une
émission spéciale en direct et en public n
TNT : 6 nouvelles chaînes dont Chérie HD et
RMC Découverte émettront dès le 12 décem-
bre n 4 nouvelles webradios conventionnées
: Dynamic Radio, Néoplanète, FG DJ Radio
Europe et Radio Cojean by Metta n Média-
métrie renouvelle le dispositif du Public des
Associatives, destiné aux catégories A pour
2013 n Le congrès 2013 du SNRL aura lieu à
Strasbourg n

... OFF AIR ... OFF AIR ...

élections

RTL à l'heure américaine
Ce mercredi 7 novembre, RTL propose une nuit
électorale à l'occasion de l'élection américaine.
Sur l'antenne, les auditeurs pourront suivre,
toute la nuit, l'évolution des résultats du scrutin.
Des 4h30, coup d'envoi d'une matinale spéciale
Elections US avec Stéphane Carpentier. De 7h
à 9h30, Laurent Bazin, accompagné des édito-
rialistes de la station (Alain Duhamel, Jean-Mi-
chel Aphatie, Yves Calvi...) seront en direct
depuis la résidence de l'Ambassade des Etats-
Unis en France. En compagnie de nombreux in-
vités, ils décrypteront le scrutin et analyseront
les conséquences de l'élection du nouveau
Président américain.

Cette matinée se clôturera par un "Laissez-vous
Tenter" dédié à l'actualité culturelle américaine.
Et cette fois-ci, ce sont les artistes qui, à leur
tour, apporteront leur réaction au résultat de
l'élection. .•

PRESSE

Les radios sollicitées par
le CLEMI
La 24ème Semaine de
la Presse et des Médias
à l'École se déroulera en
2013, du lundi 25 au sa-
medi 30 mars. Les sta-
tions qui souhaitent
accueillir des scolaires
(du primaire au lycée)
peuvent s'inscrire du
lundi 12 novembre au vendredi 14 décembre. Les
radios et les jeunes sont invités à travailler sur le
thème : "Des images pour informer". L'an passé, 1 905
médias s'étaient inscrits : 689 médias presse écrite,
362 radios (publiques, locales et privées, associa-
tives et scolaires) et 284 télévisions...

Inscriptions (et accompagnements pédagogiques)
en ligne sur www.clemi.org •

.3

chiffre d'affaires consolidé du groupe NRJ au
3ème trimestre 2012, en hausse de 1,8 %.

Sur les 9 premiers mois de l’exercice, le chif-
fre d’affaires consolidé s’est élevé à 

270,5 M€ contre 266,5 M€ sur la même pé-
riode de l’exercice 2011. 

... 82,8 M€ ...

imaging

Pure Jingles habille NRJ 
Le célèbre studio hollan-
dais peut être fier d'habil-
ler la première radio de
France. L'équipe de Diede-
rick Huizinga (creative di-
rector chez Pure) vient de
produire 20 nouveaux
puissants jingles pour
NRJ, programmés cet Automne.
Pour cette troisième collaboration entre Pure et
NRJ, les Hollandais ont réalisé "un véritable tour de
force en produisant, en seulement deux mois, ce pack
de 20 jingles". Plus de sons et moins de voix. Pour y
parvenir, NRJ avait envoyé une liste des chansons
et des sons qui reflètent sa playlist. Cette fois-ci, le
défi pour l'équipe PURE a été de réfléchir à "une stra-
tégie différente des packs précédents pour intégrer de
nouvelles idées via la production et le mixage".
Eu Europe, Pure Jingle a également réalisé des
packs pour BBC 1 (Angleterre), Radio Regenbogen
(Allemagne) ou encore 3FM (Pays-Bas). . •

Chaque quinzaine, retrouvez LE CHIFFRE 
de Médiamétrie en partenariat avec 

La Lettre Pro de la Radio et des Médias

LE CHIFFRE

culture

Forte du succès de la première édition, Radio France
rassemblera pour la deuxième année, près de 200 au-
teurs, élus "coups de cœur" 2012, par les journalistes
et producteurs du groupe, ainsi que les auteurs "mai-
son" pour deux après-midis de dédicaces et de ren-
contres, ouvertes au public, les samedi 24 et dimanche

25 novembre prochains. "Entre Radio France et le livre,
on peut parler d’une véritable histoire d’amour. Avec plus
de 25 heures de programme hebdomadaires consacrées
au livre" a souligne Jean-Luc Hees, PDG de Radio
France. Sous un chapiteau installé en face de la Mai-
son de la Radio, les lecteurs et auditeurs rencontre-
ront Yves Coppens, Françoise Héritier, Gonzague
Saint-Bris ou encore Florian Zeller...A noter que
Radio France proposera des émissions, en public et en
direct, depuis un studio spécialement aménagé •

Radio France fête le livre

info facebook

Virgin aime ses fans 
Virgin Radio organise l'événement Virgin Radio
Fans. Les auditeurs doivent prouver qu'ils sont les
meilleurs fans de Mika, Shaka Ponk, BB Brunes,
Skip The Use, Superbus, M ou de Raphael... "Vous
pensez être le meilleur fan ? Prouvez-le !" Le slogan
de cette opération a le mérite d'encourager les au-
diteurs de Virgin Radio à se démener pour attirer le
maximum d'amis sur Facebook afin d'être élu Meil-
leur Fan. Pour y parvenir, les candidats peuvent s'ins-
crire depuis le 24 octobre et jusqu'au 4 décembre
minuit sur la page Facebook de Virgin Radio France.
Première étape : devenir fan de cette page offi-
cielle puis choisir, via une application dédiée, l’artiste
pour lequel le candidat souhaite tenter de devenir le
Meilleur Fan. Les 3 candidats de chaque catégorie
ayant obtenu le plus d’invitations acceptées par leurs
soutiens seront invités à l’événement Virgin Radio
Fans du 8 décembre. Sur scène, ils y recevront des
mains de leur artiste préféré, le trophée Virgin Radio
Fans. Cette soirée sera retransmise en direct sur Vir-
gin Radio et sur la chaîne D17.•
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